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LEITURA CRITICA DE TEXTOSMIDIATICOSDO DOMINIO
PUBLICITARIO
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Inimeras modificacdes sociais e tecnol dgicas tém contribuido para o desenvolvimento de novas maneiras de
ser na sociedade contemporanea. Nesse contexto caracterizado pela diversidade de linguagens, destaca-se a
presenca imponente de textos publicitarios no cotidiano dos alunos. Diante dessa realidade, esta pesquisa
teve como objetivo pontuar as dificuldades dos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental de uma escola
publica de S8 Francisco/MG em relacdo a leitura critica de textos midiaticos do dominio publicitério e
elaborar uma proposta de intervencdo para minimizar dificuldades, visando a formacdo do leitor
critico. Metodologia: A relagdo dialética entre pesquisa e agdo esta fortemente presente neste trabalho, uma
vez que tem como objetivo primeiro a transformacéo da realidade; assim, esta pesquisa fundamenta-se nos
pressupostos da pesquisa-acdo (THIOLLENT, 2005). A abordagem tedrica deste trabalho foi ancorada nos
estudos de Leffa (1996), Solé (2008), Koch e Elias (2012) e Koch (2013), sobre o processo de leitura numa
visdo sociointeracionista. Também em Menegassi (1995), sobre as etapas do processo de leitura; nas
contribuicbes de Silva (2009), Oliveira (2006) e Cafiero (2010) sobre leitura critica e formacdo leitora; nos
apontamentos de Coscarelli (2005) e Zanchetta Jr. (2007) sobre midia e formacdo midiética; e nos de
Gonzalez (2003), sobre textos publicitarios. JA para a elaboracdo da Proposta Educacional de intervencéo,
embasamo-nos nos estudos de Thornburg (1996) sobre o aprendizado no século XXI e nas diretrizes
estabelecidas pelos Paréametros Curriculares Nacionais — PCN (BRASIL, 1998) — e pelo Contelido Basico
Comum — CBC (MINAS GERAIS, 2005) — sobre o0 ensino de textos publicitarios. Resultados. A andlise
dos dados obtidos nos permitiu concluir que o estudo sistematico de textos publicitarios possibilitou a
superacdo das dificuldades de leitura de textos midiaticos do dominio publicitério e o desenvolvimento de
um olhar mais critico em relacdo a esses textos. Confirmamos ainda que, desde que o auno tenha
conhecimento sobre o assunto tratado, a criticidade desenvolvida em relacdo a publicidade se estende a
outros textos. Conclusdo: Esses resultados evidenciam, pois, a relevancia do estudo de textos publicitarios
paraaformacéo do individuo como membro atuante de uma sociedade midiatizada.
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