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Marketing Cultural: estratégias de marketing para divulgacéo do Fitas - Grupo de Tradicbes
Folcléricas na fidelizagdo do publico montes-clarense

Introducdo: O marketing cultural é considerado como toda agcdo que utiliza a cultura como forma de
comunicacdo para promover a marca e fortalecer a imagem de uma empresa. Objetivo: Dessa forma, o
trabalho teve por objetivo elaborar um plangamento de marketing para o Fitas - Grupo de Tradigches
Folcloricas, a fim de reforcar a imagem no norte de Minas Gerais. Metodologia: Pesquisa de natureza
qualitativa e documental. O grupo foi examinado a partir de suas caracteristicas, entre elas, forcas, fraquezas,
ameacas e oportunidades de mercado, bem como através de uma entrevista realizada com a diregdo geral do
Fitas - Grupo, no colégio Marista S0 José. Resultados. Nos resultados dessa pesquisa foram descobertas as
maiores dificuldades do grupo como a falta de recursos e apoio, em contrapartida foram descobertas também
suas virtudes como a unido, a estrutura para realizacéo de seus trabalhos, figurinos bem elaborados, virtudes
que fazem na diferenca na hora de se apresentar para o publico desgado. O plangjamento teve como
intencdo montar estratégias que ajudem a alcancar de forma organizada a projecdo desgjada no norte de
minas, através de divulgacdo por meio de redes sociais, cartazes e panfletos que contenham informactes
importantes sobre grupo. Conclusdo: Por fim sugerindo um projeto a longo prazo, levando as cidades da
regido o trabaho oferecido pelo Fitas-Grupo. Desse modo o plangjamento oferecido ficara sob o dominio do
grupo, para que, a cada mudanca de planos ele seja modificado de acordo com os projetos que o Fitas-Grupo
desgja colocar em prética, podendo ser usado como uma espécie de roteiro, que ira facilitar a execucéo de
suas atividades.
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