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INTRODUCAO: Este trabalho tem como tema investigar o caréter metaforico e de persuasio em pecas
publicitérias da marca Coca-Cola. OBJETIVOS. Demonstrar 0 papel da met&fora como elemento

discursivo e sociocultural no género peca publicitaia. METODOLOGIA: Sob o ponto de vista

metodol 6gico, caracteriza-se como uma pesquisa de cunho tedrico-bibliogréfico e qualitativo, tendo como
ponto de partida, para a compreensdo e reflexdo do tema em questdo, alguns conceitos advindos da
Semantica, fazendo-se uma abordagem a metafora conceitual, de Lakoff e Johnson, e a Sociossemiética, de
Kress e Van Leeuween, em andlise de duas pegas publicitérias da Coca-Cola. RESUL TADOS: Verifica-se,
como resultados, que o mundo é compreendido através das metaforas, em suas diversas funcdes, ao se
tornarem estruturadoras, por meio da linguagem, do nosso pensamento. CONCLUSAO: Conclui-se que as
metéforas sdo empregadas no nosso dia a dia, em circunstancias e géneros variados e, mais especificamente,
neste trabalho, em anuncios publicitérios, observando-se os aspectos sociossemioticos e multimodais das
pecas publicitérias da marca Coca-Cola, ao serem articulados o discurso verbal e o imagético.



