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CULTURA DA MIDIA EHEAVY METAL

Autor(es): Joao Gabriel Ferreira Silva

Objetivo: O presente trabalho tem por objetivo entender como bandas de Heavy Metal tém representado o
periodo conhecido por Idade Média na producéo de suas cangdes, além de se preocupar em investigar de que
maneira a reproducdo desse passado historico tem usado conceitos tais como as cruzadas, a mitologia, ideais
de cavalaria. Também faz parte dos objetivos, estabelecer uma relacdo entre a cultura da midia e formagéo
de uma identidade entre os f&s. M etodologia: Metodologicamente a producéo deste trabalho conta com uma
extensa pesguisa bibliogréfica que possibilite discutir os conceitos de industria cultural e cultura da midia
Para tanto esses conceitos sdo de fundamental importéncia para a construcdo do objeto de estudo deste
trabalho: o heavy metal. Posteriormente serdo utilizadas outras fontes tais como CDs, capas de dbuns e
revistas especializadas em rock que permitam explorar o objeto, de modo, que o objetivo sga a cancado.
Resultados: A partir da pesquisa realizada conseguimos alcancar a compreensdo acerca do fendbmeno da
cultura da midia atua no sentido de modelar regras, opinides e valores. Constatamos que nos tempos atuais
essa € a cultura dominante que se tornou capaz de forjar novas ideias e ideologias sem deixar, contudo de
formar mercados poderosos financeiramente. Nesse contexto a musica heavy metal é fonte tanto para se
ganhar dinheiro como para a propagacdo de valores e ideologias que influencia na construcéo da identidade
dos diversos grupos sociais que apreciam o rock. Conclusdo: Enfim, a pesquisa esta sendo de grande valia,
pois esta permitindo visa lancar um novo olhar sobre o género, levando em conta toda a dinamica
estabel ecida entre o0 meio midiético e a receptividade dos grupos que propagam as ideias lancadas.



