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Objetivo[1]: Elaborar estratégias de intervencdo com o proposito de desenvolver habilidades dos alunos, no
gue se refere aos letramentos verbal (oral e escrita) e visual, levando-os a ler e produzir melhor textos
multimodais, com o reconhecimento de significados produzidos. Metodologia: Esta pesquisa-acdo, de
cunho qualitativo-interpretativo, pretende criar propostas capazes de fazer com que os alunos adquiram
condicBes de ler e produzir anincios publicitérios. A pesguisa terd como corpora um conjunto de textos
selecionados de turmas de 8.° ano do Ensino Fundamental, cujo acesso serd possivel pelo trabalho docente
do pesquisador nas referidas turmas. Num primeiro momento, apés lerem e conhecerem as caracteristicas
gerais desse género textual, os alunos produzirdo anuncios publicitarios em midia impressa, que constituirdo
o corpus |. Posteriormente, a partir do referencial tedrico baseado na Gramatica Sistémico-Funcional de
Halliday e Matthiessen (2004); na Gramética do Design Visual de Kress e van Leeuwen (2006 [1996]); e na
Andlise Critica do Discurso de Fairclough (2001), os alunos seréo levados a produzirem o corpus I1. Propde-
se, também, que os textos que irdo compor o corpus |1 sgjam publicados no blog da turma. Resultados:

Por meio da andlise do plano verbal e visual, busca-se possibilitar ao aluno a percepcdo de que € persuadido
pelo andncio publicitario, por se tratar de uma linguagem de seducdo, marcada por elementos que buscam
envolvé-lo na oferta de produtos e servicos, particularmente por intermédio da emocéo, a fim de que se torne
um leitor mais critico e participativo. --Conclusdo: Com a proposi¢cdo deste estudo, chegamos a conclusao
parcial de gue o conhecimento do modo verbal e visual dos elementos veiculados e articulados no andncio
publicitario possibilita compreender, de forma mais eficaz, ndo s6 o significado do texto, mas também as
intencBes do produtor da peca publicitéria.

[1]Apoio financeiro: Capes.
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