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HISTORIA DAS MULHERES NA IDADE MIDIA: A INTERACAO ENTRE O
FEMININO EATELENOVELA

Gabriela Miranda de Oliveira

Introducéo

As pesquisas a respeito das telenovelas no Brasil compdem um campo de estudo ainda pouco explorado. O primeiro
estudo abordando essa temética ocorreu vinte e dois anos ap6s a exibicdo da primeira telenovela brasileira, e de acordo
com algumas pesquisas, essa demora seria justificada pelo fato da novela ser um produto tipicamente feminino. Sendo
assim, estudar a relacdo entre a mulher e a telenovela bem como as construcBes das representacbes femininas
transmitidas por esse veiculo é também compreender as relacdes de género e relagdes de poder existentes no cotidiano
de cada época. Este trabalho pretende estudar a relagdo existente entre as mulheres, enquanto publico-alvo, e a
telenovela, enquanto producdo melodramatica.

Material e métodos

Na pesquisa proposta sera considerada a telenovela como foco de investigagdo, como algo que deve ser analisado e
compreendido, j& que esse tipo de obra da ficgdo estd presente na dindmica social e cultural do pais. Tendo como
principal recurso metodolégico a anélise da histéria da telenovela até os dias de hoje, levando em consideracdo sua
relagcdo com o publico feminino.

No tocante a relagcdo das mulheres com 0s meios televisivos, especificamente a telenovela, é pertinente lembrar que a
visdo pertencente ao senso comum de que novela é “coisa de mulher” ¢ uma “tradigdo que havia se consolidado com a
radionovela.”. [1] Na obra “Telenovela, historia e producao”, o autor Renato Ortiz mostra através de seus estudos, que
os folhetins, as radionovelas e finalmente as telenovelas, desde as primeiras obras, sdo producdes que, por meio de
teméticas melodraméticas, visam, em sua maioria, atingir o publico feminino. Pode-se perceber com isso que, a
telenovela traz em sua composi¢cdo uma heranca de producdes que a antecederam, onde hd um cuidado na construcao de
representacdes femininas. No entanto, tal cuidado ndo restringe a obra a exclusividade do publico composto por
mulheres.

“Através da interpretacdo de uma representacdo, pode-se dialogar com os padrdes e ou valores de um periodo (...).”
[3] A interpretacdo é fundamental na percepg¢do de questBes que sdo vistas com maior nitidez pelos olhos da cdmera. As
representacdes midiaticas materializam a fic¢do e trazem em si uma série de informagdes importantes. Logo, “(...) as
ficcdes materializam experiéncias, linguagens e préticas que j& existiam de modo latente na realidade histérica, mas
apenas com as lentes e cameras dos audiovisuais se tornaram mais evidentes”. [4]

Entender como as representaces midiaticas direcionam as relacdes de género é construir uma contra analise da
sociedade, ja que esse veiculo audiovisual possui dispositivos didaticos na medida em que influencia a sociedade.
“Nesse ambito, a midia constitui uma das tecnologias sociais, a qual torna produtos a representacdo e a
autorrepresentagao do género, resultando em implicagdes concretas sobre a vida dos individuos.” [5]

Levando em consideracdo os estudos da autora Tereza de Lauretis [6] a telenovela pode ser interpretada como uma
“Tecnologia de Género”. O termo ¢é usado para caracterizar o género enquanto uma representacdo € uma
autorrepresentacdo, produto de diferentes tecnologias sociais, como midias, discursos, até mesmo, praticas da vida
cotidiana. Propde-se pensar 0 género como produto e processo de um determinado nimero de tecnologias sociais ou
aparatos ideoldgicos. Para Lauretis género representa uma relagdo social e sua construcdo é tanto produto quanto
processo de sua representacdo e ocorre diante de indmeras tecnologias de género, como as midias e discursos
institucionais. A telenovela proporciona uma experiéncia didria onde sdo disseminadas experiéncias, ideologias,
modelos e padrBes e por serem pensadas para as mulheres faz com que assim como o cinema, seja uma tecnologia de
género.

Resultados
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As representacfes exercem o papel de agente social na medida em que tem um papel importante na transformacéao da
sociedade. “A ideia de que as midias fundamentalmente ‘representam’ 0 social cedeu diante de sua ascensdo como
atores sociais, diante de sua legitimidade como sujeitos que interferem ativamente na realidade.” [7]

Dessa maneira, a midia age representando o real a0 mesmo tempo que o influencia. Em se tratando das representacées
femininas, as mudancas ocorridas nas representacdes das mulheres nas telenovelas, acompanham as mudancas ocorridas
na vida real, bem como as conquistas e quebra de paradigmas do universo feminino.

Numa cultura em que as relaces de poder sdo cada vez mais midiatizados, (...), qualquer analise cultural deve ser o
estudo das formas simbélicas - isto €, acOes, objetos e expressdes significativas de varios tipos - em relacdo a contextos
e processos historicamente especificos e socialmente estruturados dentro dos quais, e por meio dos quais, essas formas
simbdlicas sdo produzidas, transmitidas e recebidas. [5]

Podemos perceber que as produgdes sempre fornecem informagdes sobre costumes e tradi¢des do periodo ou década
do qual se passa a trama. “Vale lembrar que o estudo das representacdes ¢ uma forma de pensar e perceber a historia.”
[3]

As varias formas de representear o feminino alteram o campo da producdo e da recepgdo. Esther Hamburger, em suas
pesquisas, mostra que as telenovelas devem respeitar as “maximas brasileiras™, as morais inviolaveis e os valores éticos.
Defende ainda, o carater pedagdgico da novela. Para a autora: “Ao assistir novelas, os telespectadores comparam formas
de comportamento, padrdes de decoracdo, moda, comida e tecnologia médica, acessiveis pela tela da televisdo, com o
seu cotidiano.” [8]

Discussao

A telenovela é um género midiatico inspirado em um modelo de programacéo dos Estados Unidos denominado soap-
operas (6peras de sabdo), assim chamados devido as multinacionais fabricantes de produtos de higiene e limpeza que 0s
patrocinam. Essas grandes empresas patrocinavam esse tipo de producdo visando vender seus produtos para o publico-
alvo especifico: as donas de casa. O autor Renato Ortiz revela que na década de 1930, as pesquisas de audiéncia
mostram que a dona de casa € 0 membro da familia que tem maior influéncia nas compras, pois € ela que se ocupa dos
afazeres domésticos.

Por outro lado, as estérias tendem a privilegiar assuntos como a mulher so, os problemas do casamento, a saga da
familia. Algumas feministas, como Tania Modleski, entendem a soap-opera como uma forma de narrativa feminina, que
se desenvolveu historicamente nos Estados Unidos a partir das novelas domésticas, género do século XIX escrito
especificamente para as mulheres, e no qual elas eram consideradas como fator moral e ético de preservacdo do lar
contra as forcas do mundo exterior. Neste sentido podemos dizer que a figura da mulher é percebida duplamente:
primeiro, enquanto figura central do lar, portanto uma consumidora potencial; segundo, como um ser que vive um
universo particularmente feminino povoado por expectativas que podem ser exploradas ficcionalmente por uma
narrativa especifica. A soap-opera “vende” e “fala” para a mulher. [1]

As radionovelas latino-americanas sdo constituidas seguindo a mesma matriz da soap-opera, onde o publico feminino
é o0 alvo de audiéncia, contudo tende a enfatizar o lado tragico e melodramético. S&o tratados temas como o casamento,
o divércio, o adultério, o aborto, a prostituicdo, assuntos do universo feminino, que também eram tratados nos folhetins,
mesmo que sua popularidade no Brasil tenha sido pequena. No Brasil a radionovela, programacdo que antecede as
telenovelas, foi financiada pela Colgate-Palmolive. “A radionovela surge portanto como um produto importado, o que
significa que no Brasil ela segue um padrédo preestabelecido: a) a tematica é folhetinesca e melodramaética; b) o publico
visado é composto por donas-de-casa.” [1]

E assim, através dos patrocinadores, das tematicas, e da prdpria heranca histérica da telenovela, é possivel tracar a
relacdo existente entre as mulheres e as telenovelas. O estudo desse tipo de programacao midiatica possibilita construir
andlises sobre as relacBes de poder existentes nas relagcdes de género. Os estudos acerca das teméticas que compde o
universo feminino sdo considerados estudos de género, termo usado por Joan Scott para designar as relagdes sociais
entre 0S Sexos.

O nucleo essencial da definicdo baseia-se na conexdo integral entre duas proposi¢es: o género é um elemento
constitutivo de relagBes sociais baseado nas diferencas percebidas entre 0s sexos, e 0 género é uma forma primeira de
significar as relagdes de poder. As mudancas na organizacao das relacdes sociais correspondem sempre a mudanga nas
representacdes de poder, mas a direcdo da mudanca segue necessariamente um sentido Unico. [2]

Partindo do pressuposto que a telenovela trabalha o género através das relacGes de poder pode ser vista também como
um instrumento ideoldgico devido ao seu grande alcance. Os didlogos, os figurinos, as trilhas sonoras e os discursos
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propagados neste veiculo midiatico sdo absorvidos socialmente, em especial pelo publico feminino e dignos de serem
analisados.

Consideragdes finais

Percebe-se assim, que a midia, por meio das novelas, possui um papel imprescindivel na mediacdo de perfis
femininos, propagando as imagens e fazendo com que se tornem comuns no cotidiano das telespectadoras, devido ao
formato de exibicéo diaria. Dessa forma, esse veiculo, ajuda na construcdo de modelos de conduta feminina, usando de
recursos, como ideais de modernidade, no tocante & moda e comportamento.

Com esse trabalho, podemos concluir que a telenovela também pode ser vista como uma tecnologia de género, ja que
é produto de uma relacéo de poder existente no cotidiano, anterior a exibicdo da mesma, e processo, uma vez que sua
recep¢do produz significados podendo alterar ou corroborar préaticas cotidianas.
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